


Les chapeaux
personnalisés sont
des produits
d’identité portable
pour les équipes, le
commerce de
détail, les
événements, les
uniformes et les
produits dérivés.

15nm

PAS un article
générique
d’habillement.

L’approvisionnement exige une distinction
claire entre les styles de couvre-chefs, les
voies de décoration, les attentes
d’ajustement et l’usage final. Ce plan
transforme ces choix en une demande de
devis RFQ étanche.



Le spectre des silhouettes

VisièreCasqu
ette Bob Bonnet

Performance

Chaque silhouette possède des paramètres d’ingénierie distincts : -
Panneaux uniques - Coutures distinctes -Structure de couronne - Options

de fermeture

DIRECTIVE CRITIQUE : Établir la famille de styles avant de finaliser le placement du logo. Un chapeau n’est pas un accessoire de casque.



L’anatomie d’une couronne

Panneaux et coutures
(influencent la courbure
et les graphismes à
plat)

Structure et profil de
couronne

Zones de décoration Options de fermeture

À RETENIR : Chaque silhouette possède des
contraintes anatomiques uniques. La décoration doit
fonctionner avec la construction du chapeau, et non contre
elle.



Matrice diagnostique du porteur et de l’environnement

Mode
commerce
de détail

Événeme
nt sportif

Hiver/
extérieur

Uniforme
d’entreprise

Priorité à
l’apparence

Pliabilité structurée
ou souple

Concepts de
ventilation
maximale

Besoins
climatique
s

Visière orientée
soleil/ isolation

Fermeture ajustée
ou premiumAjustabilité

Définir le porteur, l’occasion, le climat et le ton visuel requis avant de sélectionner les matériaux. Remarque : Les
produits pour enfants et les uniformes exigent l’identification des exigences pertinentes du marché et de sécurité.



Architecture des voies de décoration

Texture type
broderie

Détail imprimé

Étiquett
e tissée

Concept de patch
amovible

Tenir compte des exigences de personnalisation de noms variables lors de la sélection de la voie.

ALERTE SUR LES GRAPHISMES FINS : Les visuels photographiques détaillés et les très petits caractères doivent être rigoureusement évalués pour la
voie sélectionnée au lieu d’être supposés adaptés.



CONFIDENTIEL

Cartographie des contraintes : topologie de surface

Le panneau avant peut comporter
des coutures, une courbure ou un
renfort qui affectent le graphisme. ZONE À RISQUE :

Forte contrainte

ZONE SÛRE : Idéale pour les grands

graphismes et la broderie.

Les emplacements latéraux,
arrière, de visière et de fermeture
ont leurs propres contraintes
uniques.

ZONE À RISQUE :
Forte contrainte

RÈGLE D’INGÉNIERIE : Déterminer si un logo est petit et simple, ou un



CONFIDENTIEL

PLAN DES ENTRÉES DE DEVIS

SECTION 1 : NUMÉRIQUE SECTION 2 : DEVIS
ÉLÉMENTS REQUIS ENTRÉES DE SPÉCIFICATION

STYLE PRÉFÉRÉFICHIERS DE LOGO VECTORIEL

PROFIL DE COURONNECOULEURS APPROUVÉES

CONCEPT DE VISIÈRE ET
PRÉFÉRENCE DE FERMETURE

POLICES

DESSINS DE PLACEMENT CONCEPT DE TISSU ET DOUBLURE

FORME DU PATCH/ RÉFÉRENCE D’EFFET
DE POINT

EXIGENCES D’ÉTIQUETAGE

PLAGE DE PORTÉE PRÉVUE

CONFIDENTIEL SPEC-663



CONFIDENTIEL

Déclencheurs de revue des échantillons et des tests
Les exigences critiques de surface, de matériau, de performance ou de conformité imposent des tests rigoureux.

Cohérence de l’ajustement et correspondance des couleurs

Adhérence de la décoration et qualité des coutures

Exposition à la transpiration et transfert de couleur

Attentes de nettoyage

Allégations concernant la protection
solaire ou les tissus techniques



CONFIDENTIEL

Le multiplicateur de SKU LIMITES D’EMBALLAGE

ET logistique d’emballage Inserts
conservan
t la forme

2 options de
taille/ajusteme

nt
Variantes de

personnalisation
3 couleurs

Sacs
individuels

2 options de
taille/ajusteme

nt
Variantes de

personnalisation

2 variantes de
personnalisation

2 options de
taille/ajusteme

nt
3 couleursConcept

de design
Total Étiquettes

suspendues et
étiquettes de vente

2 options de
taille/ajustemen

t
Variantes de

personnalisation

2 options de
taille/ajusteme

nt
Variantes de

personnalisation
3 couleurs

Kitting avec
d’autres vêtements

2 options de
taille/ajusteme

nt
Variantes de

personnalisation

Définir les
besoins de
résistance à
l’écrasement

Une matrice SKU détaillée est obligatoire pour
éviter de mélanger les designs et les fermetures.



L’équation RFQ

Sélection de
silhouette

Compatibilité
de la décoration

Architecture des SKU
et de l’emballage

Cas d’utilisation
environnemental

Une RFQ n’est pas simplement une demande de prix. Elle est la somme de ces quatre
variables verrouillées. Si un composant est incompatible (par exemple, une minuscule

impression sur un panneau avant fortement cousu), la RFQ échoue avant le devis.





Tableau de bord du péage RFQ
(Phase 2 : Exécution commerciale)

Un échantillon
ajusté/décoré et
une revue des tests
sont-ils nécessaires
?

Quelles normes
de couleur,
d’étiquetage et
exigences du
marché
s’appliquent ?

Des patchs, des
effets type broderie,
de l’impression ou
des noms variables
sont-ils impliqués ?

Quelles quantités
sont nécessaires
par SKU et design ?

STATUT : Toutes les barrières commerciales de la phase 2 sont déverrouillées. Procéder au devis.



RESTRICTIONS STRICTES DE CONTENU

NE PAS PROMETTRE

NE PAS PROMETTRE : Ajustement, protection solaire, respirabilité,
lavabilité, tenue des couleurs, durabilité, composition des matériaux

ou conformité sans preuves.

NE PAS INVENTER

NE PAS INVENTER : Taille S, prix, quantités minimales,
délais, certifications ou garanties.



DEMANDER UN DEVIS
UNIQUEMENT APRÈS

AVOIR DÉFINI LE STYLE

PORTEUR, CONSTRUCTION,
DÉCORATION, SKU ET

EMBALLAGE.

Les engagements techniques et commerciaux finaux exigent la revue
du devis, des graphismes et des matériaux.

Les exigences critiques de surface, de matériau, de performance ou de conformité exigent une revue
définitive des échantillons et des tests avant le début de la production.


