Concue pour la livraison

Guide stratégique du conditionnement et de I'achat de boites postales personnalisées
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L'’ANCIEN MODELE : LE NOUVEAU MODELE :
Une boite de marque définie Un systéme intégré de
uniquement par conditionnement
ses dimensions extérieures. et de distribution.
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Toute demande de boite postale personnalisée doit partir du produit emballé.

Les calages, le papier de soie, le matériau de remplissage, l'orientation du produit, la séquence
d'ouverture,

les étiquettes et I'usage pour les retours modifient fondamentalement la conception
appropriée.
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La taxonomie des emballages

Protection de Valeur de
Format transport présentation Autofermant

Etuis pliants : enveloppent ou contiennent un
produit ; nécessitent souvent une couche extérieure

supplémentaire
pour I'expédition.

Faible Elevée Variable

Coffrets cadeaux : privilégient la présentation a Fai Lol :
ks aible Trés élevée Variable
luttiliédd atrnsspart.

Caisses d'expédition en carton ondulé : choisies surtout i 2 - .
Trés élevée Faible Non (ruban requis)

pour la protection brute pendant le transport.
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Couche 2 (L'amortisseur) :

Remplissage et calages.
Sont-ils nécessaires pour
maintenir

les produits ou éviter
leur contact ?

Couche 3 (L'enveloppe) :

Structure de la boite.
Expérience d'ouverture,
exigences
d'inviolabilité,

besoin de refermeture ?

L'architecture de l'intérieur vers l'extérieur

Une boite visuellement attrayante
échouera si

son contenu bouge, s'abrase, fuit
ou s'écrase. Partez du cceur.
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Couche 1 (Le coeur):

Dimensions et
sensibilité

du produit. Nécessite-t-il
une barriére conforme
séparée ?

Couche 4 (Le trajet) :

Canal d'expédition,
étapes de
manutention,
destination et état final
du contenant.
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Cartographier les intersections du tracé de découpe

v

Surface intérieure :

Zones intérieures dédiées
aux messages.

Evitez les graphismes
essentiels

sur les plis, languettes ou
zones de ruban.

Interruptions structurelles :

Panneaux sensibles aux frottements :

Fond extérieur et
arétes exposées au transport.

Repérez les graphismes
essentiels

qui ne peuvent pas étre
interrompus par des plis,
languettes ou rubans.

Notez qu'une

couverture intégrale, des
surfaces

sombres, des illustrations
intérieures

complexes et des demandes
de repérage précis
modifieront le

processus de validation

de la production.

Fournissez des fichiers
vectoriels, des couleurs
exactes et les mentions
Iégales.
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Zones d'exclusion et contraintes de conformité

Zone 1 : étiquette postale
Zones d'exclusion

Zone 2 : code-barres et

Zones de données variables

Identifiez tot les exigences particuliéres de conformité. Le produit est-il soumis a des exigences réglementées, alimentaires,
cosmeétiques,
médicales, dangereuses ou thermosensibles ? Elles déclenchent des processus de contrdle spécifiques et doivent
étre cartographiées avec les étiquettes extérieures avant la finalisation du graphisme.
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Dynamique d'entrepﬁt et échelle du fulfillment

Assembly I - | Outbound
¥, >
. d <M
| Indiquez les profils de commande KR Tenez compte de la vitesse
prévus, bl e ' ~ : ;
les destinations et les limites de B * dsaéscslﬁ?nbclzglz ig:gittggﬁ?\gfrfednila ‘ | Flux de mise en carton et
stockage. Les boites arrivent-elles a plat e et i 8 ' e A : :
? J i A Comment les variantes sont-elles o e méthode finale de fulfillment.
Les calages doivent-ils &tre regroupés ? Lk étiquetées ? :

. méthode finale de fulfillment.
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~ Le moteur d'achat en 7 étapes

Phase 1:

Le conditionnement

Phase 2:

Graphismes et
conformité

Phase 3 :
Echelle et

. Signalez
les exigences
réglementaires,
de conformité ou
du marché de
destination.

. Indiquez
es quantités par SKU,
le format de
conditionnement,

destinatiofylfillment

2. Fournissez
les dimensions,
l'orientation emballée,
les calages et la
structure

de boite souhaitée.

. Décrivez
e produit, le Pl 3. Identifiez
& canal dexpédition, | 1R pricrieur/interied
| o ! LS . r : ey
I'expérience du =l impression, zones e
diskglgjc:?r:;eée erol? " d'étiquettes, codes- ol
P el - barres, i

entions requises,

7¢Demandez
fles échantillons
structurels,

d'impression et d'essai
lorsque l'ajustement, le
transport /
Qu la présentation song
chigiques. ;

Phase 1:

~.. Le conditionnement

Phase 3:

Echelle et
validation

¢/ 3. 1dentifiez

exterior/interior
print, label zones,
barcodes, required ;
copy. :

4. Indiquez
les risques de
protection

(mouvement,

abrasion, fuite,

urfaces

sibles).
l\-“""-—--"'.“"I
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LIMITES :

‘Ne supposez pas qu'une boite postale

remplace
tous les emballages extérieurs, calages
ou besoins de conformité.

-Aucune performance de transport, qualité
de matériau, certification ou

tolérance dimensionnelle, aucun prix, MOQ, délai
ou
garantie ne sont automatiquement implicites.

Confirmez la structure, le matériau, l'impression,
la protection et les conditions commerciales proposés par
un devis formel et une validation du graphisme et du

avant lancement.

A RETENIR : Les engagements techniques et commerciaux définitifs exigent des échantillons et essais rigoureux

de validation. Evaluez le systéme, validez les spécifications et ne présumez jamais des performances sans essais.
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