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Carnets en cuir gravés en cadeau a grande échelle : comment personnaliser chaque nom
sans risque de confusion

Details

Réponse rapide : Pour mener un programme de carnets en cuir gravés auprés de nombreux
destinataires, commencez par figer une liste de noms propre. Choisissez la gravure laser lorsque
chaque nom est différent, validez une épreuve qui montre chaque nom sans exception, et attribuez a
chaque carnet un identifiant destinataire qui I'accompagne de la gravure jusqu'a la livraison, en
passant par I'emballage.

Derniere mise a jour : 20 octobre 2026

Un carnet en cuir gravé du nom d'une seule personne n'a rien a voir avec un lot de cahiers logotés.
Chaque piece est unique, donc chaque piece peut aussi comporter sa propre erreur. Ce guide
s'adresse aux équipes cadeaux d'entreprise, RH et événementiel qui doivent faire parvenir des
centaines de cahiers en cuir personnalisés, sans erreur, a I'heure et au bon destinataire. Il explique
comment traiter la liste de noms comme une donnée de production, quand choisir la gravure laser ou
le gaufrage en creux pour des noms individuels, comment valider un texte variable sur épreuve, et
comment garder chaque piece associée a son destinataire une fois sortie de la table de gravure.

Pourquoi la personnalisation nom par nom tourne mal, et
pourquoi c'est important

Le probléme : un tirage avec logo n'a qu'un seul fichier de création. Un tirage de noms en compte
autant que de destinataires. Chaque nom est saisi par une personne, souvent copié depuis un
systeme RH ou un outil d'inscription a un événement, puis transmis de tableur en tableur avant
d'arriver chez le graveur. A chaque transmission, on risque un nom de famille corrigé
automatiquement, un accent perdu ou une ligne en double.

Le préjudice : un nom mal orthographié sur un cadeau fait plus de dégats qu'une couverture vierge.
Le destinataire le voit tout de suite, et cela laisse penser que I'expéditeur n'a pas vérifié. Pour
corriger, il faut refaire 1 seule unité a part, alors que le reste du lot est déja expédié. Les enjeux
montent parce que les budgets cadeaux se tournent vers moins d'articles, mais de meilleure qualité.
L'estimation de PPAI sur les ventes des distributeurs américains chiffre les produits promotionnels a
$27,1 milliards, en hausse de 1,3 %™. L'économiste de I'association résume ainsi ce virage : « Les
acheteurs choisissent de meilleurs produits, pas seulement des produits moins chers. » Les études
d'AS| aupres des acheteurs décrivent aussi la tranche d'age 35-44 comme particulierement sensible
aux marques™. C'est justement la tranche d'age la plus susceptible de valider votre budget cadeaux.

La solution : traitez le programme comme un petit circuit allant des données a la fabrication, avec
une liste de noms figée, des regles de texte définies, une méthode adaptée au texte variable, une
épreuve de chague nom et un identifiant destinataire qui accompagne chaque carnet. Le reste de cet
article déroule ce circuit. La personnalisation fait désormais partie de ce que I'on attend des articles
de marque, sur un marché américain que PPAI et Oxford Economics chiffrent a $174 milliards de
dépenses en articles de marque™. Les produits promotionnels en représentent environ $50 milliards,
selon I' infographie jointe™.
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Que signifie « carnet en cuir gravé » dans les cadeaux
d'entreprise ?

Les acheteurs emploient ce terme au sens large, alors que les fournisseurs l'interpretent précisément
; mettez-vous d'accord sur les mots avant de demander un devis :

» Gravé signifie généralement gravé au laser. Un faisceau focalisé retire ou modifie la surface de
la couverture pour laisser une marque, sans aucun outil physique. C'est pourquoi cette méthode
convient a un texte qui change sur chaque piece.

» Gaufré en creux (a blanc) signifie qu'une matrice chauffée est pressée dans la couverture
pour laisser une empreinte en creux, sans ajout de couleur.

» Gaufré en creux avec feuille métallique ou marqué a chaud a la feuille métallique, c'est le
méme geste de pressage, avec le transfert dans I'empreinte d'une feuille métallique a finition
métallisée ou colorée. Les noms « gravés or » des fiches cadeaux sont souvent, en réalité,
marqués a la feuille métallique.

» Gaufré en relief désigne une empreinte en relief. C'est rare pour des noms sur des
couvertures de carnets, car cela exige une paire de matrices appariées.

Un carnet en cuir a monogramme porte des initiales, en général deux ou trois caracteres, au lieu
d'un nom complet. C'est le format variable le plus simple a garder homogene, car chaque
monogramme tient dans le méme espace. Un bloc-notes en cuir personnalisé ou un cahier en cuir
personnalisé peut porter un nom complet, un nom accompagné d'une fonction, ou un message court.
Chaque ligne supplémentaire multiplie le travail d'épreuvage.

Dans les cadeaux d'entreprise, le « cuir » désigne souvent du cuir PU (enduit de polyuréthane), et non
du cuir de peau. Dites-le clairement sur la carte cadeau ou dans le cahier des charges interne. Les
destinataires qui découvrent la matiere par eux-mémes se sentent facilement trompés, et les avis
d'acheteurs sur les couvertures synthétiques évoquent a plusieurs reprises ce sentiment. Si vous
expédiez dans I'UE, renseignez-vous aussi sur les résidus de solvants : SATRA indique que le DMF,
solvant historiguement utilisé dans I'enduction du PU, est une substance extrémement préoccupante
au titre de REACH, avec des obligations d'information au-dela de 0,1 % (m/m)™. La construction des
couvertures, les finitions et les documents de conformité sont traités sur notre page cahiers
personnalisés en cuir PU , ce guide reste donc centré sur le processus de personnalisation.

Pourquoi la matiere de la couverture détermine la durée de
vie du nom
Un nom ne dure que si la surface qui le porte dure. La gravure laser comme le gaufrage en creux

agissent sur la couche supérieure d'une couverture en PU. Si cette couche se décolle, le nom part
avec elle. Des testeurs indépendants ont constaté qu'un bon PU peut étre trés convaincant. Un test
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de papeterie décrit une couverture PU qui « a simplement la sensation d'un cuir ordinaire »®. Un
autre releve que les couvertures PU souples et flexibles donnent I'impression d'« un croisement entre
cuir souple et caoutchouc »™. Cette souplesse influe sur la netteté d'une empreinte gaufrée en creux.

Le mode de défaillance est tout aussi bien documenté. Dans les communautés consacrées aux
carnets, les utilisateurs rapportent que lorsqu'une couverture PU commence a s'écailler, « il n'y a
vraiment aucun moyen de revenir en arriére »®, Les coins et les bords lachent généralement en
premier. Pour la personnalisation, cela a deux conséquences pratiques. D'abord, placez les noms loin
de la charniere du dos et des coins. Ensuite, demandez un essai de gravure sur le support de
couverture et le coloris exacts que vous recevrez, et non sur un échantillon générique.

Comment planifier une série de carnets en cuir gravés,
étape par étape ?

Etape 1 : constituez la liste de noms comme une donnée de production, pas
comme un fichier d'adresses

Le graveur travaille uniquement a partir du contenu du fichier : il faut donc une ligne par carnet
physique et une colonne par décision. Voici une structure qui tient la route en production :

Colonne Fonction Erreur courante évitée
e . . Clé unique qui suit le carnet jusqu'a Deux personnes de méme nom qui
Identifiant destinataire unique g Jusq Xp , 9
la livraison recoivent le cadeau de I'autre
Ligne 1 (exactement Le texte littéral, majuscules et Le graveur qui « corrige » une
comme gravée) minuscules comprises minuscule ou un espacement voulus

Fonction mélangée au champ du

Ligne 2 (facultative) Fonction, service ou initiales nom
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Colonne Fonction Erreur courante évitée

Coloris propre a chaque
Coloris de la couverture destinataire si les coloris sont Bon nom sur le mauvais coloris
panachés

Bureau, événement ou lot
d'expédition

Journal des modifications / Consigne chaque modification Validation d'une ancienne version
version apres le figeage de la liste de la liste

Groupe de destination Bon carnet envoyé au mauvais site

Avant de figer la liste, nettoyez-la des erreurs que les tableurs introduisent a I'insu de tous. Cherchez
les espaces en fin de cellule, les noms corrigés automatiquement (par exemple « Sean » changé en «
Seen »), les accents supprimés lors de I'export CSV (José, Zoé, Sgren), les noms mis en majuscules
par le systeme source et les doublons. Demandez a chaque destinataire, ou a son responsable, s'il
préfere un nom d'usage a son nom officiel. Limitez les données personnelles au strict minimum : le
fichier de gravure a besoin du nom et d'un identifiant, pas d'une adresse personnelle ni d'une date de
naissance.

Etape 2 : fixez les régles de texte avant que quiconque ne prépare une
épreuve

Un texte variable exige des regles fixes, faute de quoi chaque nom inhabituel devient une décision au
cas par cas. Convenez des points suivants avec votre fournisseur :

* Police et prise en charge des caracteres : vérifiez que la police contient tous les caracteres
de votre liste. Les écritures non latines et certaines lettres accentuées manquent dans de
nombreuses polices d'affichage.

* Nombre maximal de caracteres par ligne : fondez-le sur la zone de gravure correspondant
au format de votre couverture, mesurée sur la couverture réelle.

* Regle pour les noms longs : décidez a I'avance si les noms longs sont réduits, passés sur
deux lignes ou remplacés par des initiales, afin que le nom le plus long de la liste ne déforme
pas toute la mise en page.

* Point d'ancrage du placement : fixez la position du nom par rapport au bord de la
couverture ou au logo de I'entreprise, pour qu'une pile de carnets paraisse homogene céte a
cote.

Etape 3 : choisissez la méthode adaptée au degré de variabilité de votre
texte

Les noms complets entierement variables favorisent la gravure laser. Un logo fixe accompagné d'un
court monogramme peut combiner gaufrage en creux pour le logo et laser ou feuille métallique pour
les initiales. Le comparatif ci-dessous détaille les compromis.

Etape 4 : validez chaque nom sur épreuve, puis testez physiquement les cas
extrémes

Un seul échantillon avec un nom fictif ne valide pas un tirage variable. Demandez une planche
d'épreuves qui reproduit chaque ligne de la liste figée, dans la police et a la position définitives,
avec l'identifiant destinataire et la version de la liste. Une personne doit la contréler ligne a ligne par
rapport au systeme source, puis donner son accord en citant le numéro de version.

Demandez ensuite des pieces d'essai physiques couvrant les cas limites :



le nom le plus long de la liste

le nom le plus court

un nom comportant des accents ou des caracteres spéciaux
1 piece dans chaque coloris de couverture

Le PU foncé et le PU clair réagissent différemment au laser : une marque bien lisible sur du noir peut
paraitre pale sur du fauve. Ce qu'un échantillon produit général doit confirmer, comme le papier, la
reliure et la fermeture, est traité sur la page produit du cahier en cuir PU. Ici, les pieces d'essai
servent uniquement a valider le texte.

Etape 5 : gravez dans un ordre maitrisé

Demandez au fournisseur de trier la file de gravure par groupe de destination, puis par identifiant
destinataire, et non par ordre alphabétique des noms. Ainsi, les carnets de chaque envoi restent
ensemble a la sortie de la machine. Effectuez un contréle de la premiere piece au début de chaque
coloris de couverture et apres tout changement de réglage de la machine. Toute piece qui échoue au
contrdle doit étre mise de coté, consignée sous son identifiant et gravée de nouveau sur une
couverture neuve. Ne poncez jamais et ne « retouchez » jamais une surface PU, car le dommage se
verra.

Etape 6 : gardez chaque carnet associé a son destinataire jusqu'a I'emballage

Les confusions surviennent surtout pendant I'emballage, apres la gravure. La plupart peuvent étre
évitées :

« Etiquetez par identifiant, pas seulement par nom. Placez I'identifiant destinataire sur le
fourreau, la bande ou I'étiquette du coffret cadeau. Les emballeurs rapprochent I'identifiant de
la liste de colisage, ce qui évite en outre d'afficher des noms complets sur les cartons
extérieurs.

* Protégez la zone gravée. Posez un papier de soie ou un intercalaire en papier sur la
couverture, et tenez les fermetures élastiques a I'écart du nom. Un testeur a constaté qu'un
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élastique trop serré « a laissé une marque sur la couverture la ou il s'enfoncait dans la matiére

»® Les marques de pression sur le PU peuvent durer aussi longtemps que la gravure.

¢ Une liste de colisage par carton. Listez chaque identifiant destinataire du carton afin que le
bureau récepteur puisse vérifier le contenu avant de le distribuer.

* Photographiez avant de fermer. Une photo en plongée de chaque carton ouvert vous fournit
une preuve si une piece est signalée plus tard comme manquante ou erronée.

-, » R

—

Etape 7 : anticipez les changements tardifs et les nouveaux arrivants

Les noms continueront de changer apres le figeage de la liste. Des personnes arrivent, partent ou
demandent une correction. Décidez a I'avance comment traiter ces cas :

» Date limite de modification : fixez une date au-dela de laquelle les modifications partent
dans un lot complémentaire distinct.

e Carnets vierges de réserve : gardez une petite réserve de carnets non gravés dans chaque
coloris.

* Réglages archivés : conservez le fichier de gravure définitif et les réglages de police afin
gu'une piéce ultérieure corresponde exactement a I'original.

Comme la gravure laser n'exige aucun nouvel outillage, un complément de quelques noms est
envisageable, ce qui n'est pas le cas d'une série gaufrée en creux. Pour la logistique de livraison de la
commande principale, une simple ligne renvoyant aux consignes d'emballage et de réassort de la
page produit suffit généralement a la planification interne.

Gravure laser ou gaufrage en creux : quelle méthode
convient aux noms individuels sur un carnet en cuir ?
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Critere

Gravure laser

Comment chaque Fichier numérique par

nom est réalisé

Adéquation aux
noms complets
entierement
variables

Lisibilité sur PU
foncé

Lisibilité sur PU
clair
Toucher

Ajouts tardifs

Meilleur usage

ligne ; aucun outillage

Excellente

Dépend de la
formulation du PU ;
testez-la

Dépend de la
formulation du PU ;
testez-la

Surtout plat, 1égere
modification de
texture

Simple : relancer le
fichier

Noms complets, noms
avec fonction, listes
hétérogenes

Gaufrage en creux a
blanc

Exige une matrice ou
des caracteres
composés pour chaque
nom

Faible : le réglage est a
refaire pour chaque
nom

Discret, ton sur ton, a
voir de préférence sous
un angle

Discret ; peut presque
disparaitre

En creux, tactile

Chaque nouveau nom
exige un nouveau
réglage

Logo commun sur
toutes les couvertures

Gaufrage en creux a la feuille
métallique / marquage a
chaud a la feuille métallique

Exige une matrice ou des
caracteres composés pour
chaque nom, plus la feuille
métallique

Moyenne : courante pour les
petites séries avec caracteres
composés a la main

Fort contraste

Fort contraste si la couleur de la
feuille métallique est bien
choisie

En creux avec un remplissage
métallique ou coloré

Chaque nouveau nom exige un
nouveau réglage

Logo plus monogramme, ou
petites séries de noms haut de
gamme

De nombreux programmes d'entreprise combinent les méthodes. Le logo de I'entreprise est gaufré en
creux ou marqué a la feuille métallique sur chaque couverture en série fixe, puis le nom de chaque
destinataire est gravé au laser ensuite en série variable. Ainsi, le co(t d'outillage porte sur la partie
qui ne change pas, et la souplesse se trouve la ou vous en avez besoin. Si le nom doit étre doré,
demandez si le fournisseur peut marquer des noms variables a la feuille métallique et comment il
gere le réglage. Ne présumez pas que la « gravure or » est un procédé laser.
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FAQ

FAQ : le cuir PU peut-il étre gravé au laser comme le cuir véritable ?

Oui, mais le résultat differe. Le cuir véritable fonce généralement la ou le laser frappe, tandis que le
PU réagit selon sa couche supérieure et sa couleur de base ; le contraste varie donc selon le produit.
Demandez toujours une piece d'essai dans le coloris exact de couverture que vous commandez.

FAQ : faut-il graver des noms complets ou des monogrammes ?

Les monogrammes tiennent a chaque fois dans le méme espace et exigent rarement des exceptions
de mise en page, ce qui réduit I'effort d'épreuvage. Les noms complets font plus personnel, mais
demandent une regle pour les noms longs et un controle plus strict. Un carnet en cuir a monogramme
est le choix le moins risqué pour de tres longues listes ou des délais serrés.

FAQ : comment traiter les noms en écritures non latines ?

Avant I'épreuve, vérifiez que la police choisie contient les caracteres requis. Exportez la liste en UTF-8
pour que les caracteres survivent au transfert du fichier. Incluez ensuite au moins un nom de ce type
dans les pieces d'essai physiques.

FAQ : que faire si le nom d'une personne change apres I'approbation de I'épreuve ?

Consignez la modification sous I'identifiant destinataire et basculez cette piece dans un lot
complémentaire plutét que de modifier la liste approuvée. Votre historique de validation reste ainsi
exact. La gravure laser rend simples les relances d'un seul nom si les réglages d'origine ont été
archivés.

FAQ : est-il possible de gaufrer en creux des noms individuels ?

Oui, mais chaque nom exige son propre réglage. C'est plus lent et plus cher par piece pour des listes
longues et variées. Cette méthode convient surtout aux petites séries haut de gamme, ou lorsqu'un



logo commun est gaufré en creux et que seules les initiales varient.
FAQ : quelles données personnelles transmettre au fournisseur ?

Uniquement ce dont la production a besoin : I'identifiant destinataire, le texte exact a graver, le
coloris de couverture et le groupe de destination. Conservez les adresses personnelles et autres
informations privées dans vos propres systemes ou chez votre prestataire logistique.

Points clés

 Les budgets cadeaux se tournent vers la qualité, ce qui rend les erreurs plus
coliteuses — les ventes promotionnelles des distributeurs américains atteignent $27,1
milliards, en hausse de 1,3 % (Source)

* Les articles personnalisés s'inscrivent dans une catégorie de dépenses trés vaste —
$174 milliards d'articles de marque aux Etats-Unis, dont environ $50 milliards de produits
promotionnels (Source)

* La commande en ligne implique des listes de noms numériques, qu'il faut nettoyer —
les canaux en ligne représentent 26,3 % des ventes promotionnelles des distributeurs (Source)

* Les décideurs attachés aux marques remarquent la qualité de la personnalisation —
ASI identifie les acheteurs de la tranche d'age 35-44 comme particulierement attentifs a la
notoriété de marque (Source)

e La conformité de la matiere PU releve du méme cahier des charges que la gravure —
le DMF déclenche I'obligation d'information REACH au-dela de 0,1 % (m/m) (Source)

Conclusion

Un programme de carnets en cuir gravés réussi dépend davantage du processus que de la machine
de gravure. Figez une liste propre dotée d'identifiants destinataires, fixez les regles de texte avant la
conception, choisissez la gravure laser pour les noms réellement variables, validez chaque ligne sur
épreuve et testez physiqguement les cas extrémes. Laissez ensuite I'identifiant, et non le nom, piloter
I'emballage et la livraison. Les équipes qui suivent cette séquence aboutissent en général a ce que
chaque destinataire recoive son propre carnet, correctement orthographié et encore en bon état des
mois plus tard. Si vous étes prét a définir les couvertures, les coloris et les quantités pour votre
propre liste, partez de nos options de cahiers personnalisés en cuir PU et envoyez votre cahier des
charges pour obtenir un devis.
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